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1. Имеются результаты исследования опозданий на рабочее место:
	1
	10
	3
	30
	10
	4
	2
	15
	3

	40
	8
	3
	3
	20
	8
	5
	19
	8

	18
	6
	2
	6
	15
	10
	20
	5
	1

	60
	7
	2
	10
	3
	7
	15
	5
	20




	


Распределить выборку в вариационный ряд и определить: размах выборки, моду, медиану, среднюю величину, дисперсию, среднее линейное отклонение, среднее квадратическое отклонение, коэффициент вариации, коэффициент осцилляции. Выводы.

2. Представьте себе, что вы собираетесь создать рекламное агентство. Всегда существует много фирм, которые готовы сменить рекламное агентство, услугами которого они пользуются. В таблице  приведены размеры расходов на рекламу некоторых таких фирм.

Таблица 2 – Расходы на рекламу
	Фирма 
	Расходы на рекламу, млн. дол.

	Beil Atlantic Corp.
	200

	Chase Manhattan Corp.
	40

	Ernst & Young
	15

	A. Cellular
	25

	L Bean
	20

	Merrill Lynch & Co.
	70

	Miramax Rims
	50

	Pfizer
	15

	Qualcomm
	20














1) определите средний объем затрат на рекламу.
2) найдите стандартное отклонение объемов затрат.
3) найдите коэффициент вариации. В каких единицах он измеряется?

	3. Рассмотрите процентные ставки начислений по счетам для некоторой выборки местных банков: 3,00%; 4,50%; 4,90%; 3,50%; 4,75%; 3,50%; 3,50%; 4,25%; 3,75%;  4,00%
а) найдите стандартное отклонение процентных ставок.

